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No hay tiempo
que perder

— '\‘

o VISION PERSONAL

-—
‘ Javier Garcia-Renedo

un nuevo paso en el tema de la liberalizacién de horarios

comerciales. Se estd elaborando un anteproyecto de ley
que permitira a los locales de hasta 750 metros cuadrados abrir
veinticuatro horas al dia, todos los dias del afio. También lo po-
dran hacer las grandes superficies dedicadas en més del 50% de
sus productos ala venta de muebles, decoracion, bricolaje, articu-
los de construccion, vehiculos, juguetes y articulos deportivos. Es
evidente que la Comunidad de Madrid cuenta con uno de los re-
gimenes mas aperturistas de Espafia, lo que ha hecho que crecie-
raconsiderablemente el espacio comercial y,como consecuencia,
elempleoy el salario medio. Los hechos demuestran que las deci-
siones en la direccion de una mayor liberalizacion comercial fo-
mentan el desarrollo del comercioy, paralelamente, incrementan
la calidad del servicio dado por los establecimientos comerciales,
que es lo que demandan los exigentes consumidores y usuarios
dehoyendia.

Desde nuestros inicios, hace ya treinta afios, la Asociacion Es-
pafiola de Centros Comerciales ha venido defendiendo la im-
plantacion del principio de libertad de empresa y comercio den-
tro de nuestra sociedad y, a nuestro juicio, los cimientos esencia-
les de este principio son la libertad de horarios de apertura al pu-
blico de los establecimientos comerciales, asi como la defensa del
libre mercadoy de lalibre competencia. Por ello, estamos seguros
de que todos los pasos que se den hacia el objetivo de poder incre-
mentar ain mas la libertad de comercio dentro de nuestra comu-
nidad van en la direccion correcta. Nosotros creemos que una
mayor apertura en este sentido dotaria al mercado madrilefio de
un mayor niimero de empresas, conseguiria la entrada de nuevos
competidores y la promocién de un niimero mas elevado de esta-
blecimientos, propiciando todo ello una mejor oferta para el con-
sumidor, que resultaria ser el principal beneficiado. Siempre he-
mos considerado que el estable-
cimiento de calendarios para la .
apertura comercial conlleva la El co_merclo
implantacion debarrerasal prin- ~ Fequiere,
cipio constitucional de libre ~ahora mas que
competencia. Y no hay que olvi-  nunca, integrar una
dar que hoyendia, conelavance  oferta atractiva
de las nuevas tecnologias, con la
incorporacion al consumo de nuevas generaciones mas prepara-
das en el uso de estas tecnologias, el comercio virtual, el comercio
electronico, es cada vez més real y posible, y su utilizacion se in-
crementa dia a dia, sin posibilidad racional de establecerle limita-
ciones, porlo que resulta obsoleto mantener regulaciones que im-
pidan un comercio licito a favor de los consumidores y usuarios
que lo demanden. Los datos son tozudos. El afio pasado el comer-
cio electrénico creci6 en Espaiia por encima de 17%.

E 1Gobierno de la Comunidad de Madrid acaba de anunciar

Horarios uniformes

El comercio requiere, ahora més que nunca, integrar una oferta
atractiva. Los pequefios comercios, hasta 750m2, requieren de la
fuerza de atraccion de los grandes comercios y estos a su vez ne-
cesitan la variedad que ofrecen los pequefios. Esta integracion
puede configurar una oferta atractiva para el consumo, hoy cier-
tamente retraido. Por ello, creemos que en el sector consumo los
horarios deben de buscar laintegracion entre pequefios y grandes
con horarios uniformes que potencien la oferta y mejoren el ser-
vicio parael consumidor.

Estamos en un momento especialmente importante en nues-
tro sector, como en casi todos los sectores de la economia. La cri-
sis econdmica, con el consiguiente descenso del consumo, es evi-
dente que nos afecta a todos. A unas industrias mas que a otras,
pero de una manera general podemos decir que todos nos esta-
mos enfrentando a una nueva era econdémica, muy diferente de la
de hace tan sélo ocho o diez afios.

Pero, ademas, como decia antes, las nuevas tecnologias y las
nuevas formas de relacionarse a través de las redes sociales estan
cambiando usos y costumbres. Todo esto hace que estemos vi-
viendo un momento especialmente delicado, en el que hay que
actuar con mucha fineza y acertar en la toma de decisiones, por-
que no hay tiempo que perder. Nosotros siempre hemos creido
en este sentido que la libertad de comercio iba en la direccion co-
rrecta, pero también que la distancia mas corta entre dos puntos
eslalinearecta.
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