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Carrefour comprará siete centros
comerciales al grupo Klépierre
La multinacional quiere aprovechar la crisis para ampliar su red

CARMEN LLORENTE/ Madrid
Property España, la sociedad del
grupo de distribución francés cons-
tituida el pasado mes de marzo con
el objetivo de gestionar los activos
inmobiliarios propiedad del grupo
en España, ha decidido aprovechar
las grandes oportunidades de inver-
sión que ofrece actualmente el sec-
tor del ladrillo.

La sociedad inmobiliaria de Ca-
rrefour está negociando la compra
de siete centros comerciales distri-
buidos en distintas ciudades de Es-
paña, como Alicante, Sevilla o Cádiz,
según aseguran fuentes del sector de
distribución.

Estos siete centros comerciales
pertenecen al grupo francés Klépie-
rre, un grupo muy activo en el sector
de la gran distribución en España y
que actualmente cuenta con dos do-
cenas de grandes complejos de com-
pras repartidos por toda la geografía
ibérica.

Con la desinversión en una parte
de los centros comerciales en Espa-
ña, Klépierre buscaría obtener liqui-
dez para buscar alternativas en otros
mercados europeos. Por su parte,
Carrefour aprovecha una oportuni-
dad de oro para hacerse con la pro-
piedad de centros comerciales en los
que ya tiene implantado su cadena
de hipermercados. Según fuentes
del sector, el metro cuadrado de cen-
tro comercial se paga alrededor de
un 20% más barato que hace un año.

Carrefour administra en España
un parque de más de 1,2 millones de
metros cuadrados de superficie co-
mercial. A nivel global, el grupo
francés tiene un patrimonio comer-
cial compuesto por más de 1.000 es-
tablecimientos y cuatro millones de
metros cuadrados, situados en Fran-
cia, Italia, Polonia, Rumania y Rusia,
además de en España, con lo que se
convierte en el líder inmobiliario eu-
ropeo en número de activos y en me-
tros cuadrados gestionados.

Carrefour planea, además, sacar a
Bolsa el próximo año, si las condi-
ciones del mercado lo permiten, un
porcentaje minoritario de su división
inmobiliaria, que controla alrededor
del 60% de los activos inmobiliarios
del grupo, y que tendrían un valor de
unos 20.000 millones de euros.

El grupo galo ya ha comunicado
que mantendrá el control sobre el
80% de Carrefour Property y que es-
pera obtener unos 3.000 millones de
euros mediante la Oferta Pública de
Venta (OPV).

La estrategia de Carrefour de au-
mentar su propiedad inmobiliaria y
adquirir centros comerciales con-
trasta con la de Eroski que está in-
merso en un proceso de desinver-
sión. Sin embargo, el grupo de dis-
tribución vasco, tras deshacerse el

año pasado de un total de 12 hiper-
mercados, ha paralizado el proceso
de venta de sus grandes superficies
debido, precisamente, a la fuerte caí-
da de precios que estos inmuebles
han experimentado.

En España existen más de 500
centros comerciales de los que casi

la mitad pertenecen a entidades fo-
ráneas, principalmente fondos de in-
versión inmobiliaria y fondos de
pensiones holandeses, franceses y,
en menor medida, alemanes. De los
57 nuevos centros comerciales abier-
tos en los últimos cinco años, 41 son
propiedad de inversores extranjeros.

Eroski ha paralizado el
proceso de venta de
grandes superficies por
la recesión inmobiliaria

Carros de Carrefour en uno de los hipermercados del grupo. / REUTERS
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