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aprovechar para comer o disfrutar de una pelicula tras un intenso dia de rebajas

LLos centros comerciales, todo lo

que busca en un solo recinto

1. de Torres. LLos grandes cen-
tros comerciales constituyen en
la mayoria de ciudades una de
las opciones de ocio mas solici-
tadas por los consumidores, ya
que en una misma superficie se
concentran muchos estableci-
mientos de diferentes tipologias.
Los nuevos habitos de consu-
mo se han adaptado de tal ma-
nera a la existencia de los gran-
des almacenes que se han con-
vertido en la ultima década en
nuevas centralidades dentro de
las propias urbes.

Segtn la Asociacion Espafo-
la de Centros Comerciales és-
tos se definen como «el conjun-
to de establecimientos comer-
ciales independientes, planifi-
cados y desarrollados por una
o varias entidades, con criterio
de unidad, cuyo tamafio mez-
cla comercial, servicios comu-
nes y actividades complemen-
tarias estin relacionadas con su
entorno y que dispone perma-
nentemente de una imagen y
una gestion unitarias». Una vez
precisado el concepto, se debe
determinar qué ventajas tienen
estos centros comerciales para
que a través de los afios se ha-
yan convertido en verdaderas
catedrales del comercio y del
ocio actual.

Uno de los principales atrac-
tivos de las grandes superficies
es la concentracion de los co-
mercios en un mismo espacio.
Ademas de las bondades que se

pueden captar a simple vista en
la mayoria de superficies comer-
ciales, como facil accesibilidad,
los aparcamientos y la localiza-
cioén de determinadas marcas,
cabe destacar el confort ambien-
tal que proporcionan estos gran-
des almacenes, es decir, la tem-
peratura del interior, el disefio
y los detalles que contienen este
tipo de comercios.

VARIEDAD COMERCIAL

La diversidad es otro de los ele-
mentos por los que se caracte-
rizan estos centros, ya que ade-
mas de localizarse las principa-
les cadenas de ropa también se
encuentran en el mismo area
otros establecimientos de ali-
mentacion o informatica, lo que
favorece la comparaciéon de los
precios y los productos en las
distintas tiendas, pudiendo asi
encontrar el articulo que mas se
ajuste a las necesidades del con-
sumidor.

Las nuevas apuestas por el
ocio y la restauracion en las
grandes superficies componen
los alicientes que han conver-
tido éstos en centros sociales,
ademads de comerciales. Los ci-
nes, los gimnasios, las boleras
y los centros recreativos han
aportado una nueva actividad
a estos almacenes distinguién-
dose de los demas comercios y
posicionandose como centros
sociales indispensables en las
ciudades de mas de 100.000 ha-
bitantes.
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En estas grandes superficies se concentran moda, ocio y re;



