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CLIMENTACION g o

Recreacion de la zona donde ird ubicado el supermercado de Carrefour, que estara bajo el paseo que conecta los Curas con el paseo de la Farola. LA opinion

El Muelle Uno abrira en otonno de 2011
con un Carrefour de «alta gama»

» La concesionaria presenta la oferta comercial del espacio, donde destaca un supermercado especializado para clientes de
nivel medio-alto ® La inversion total en el centro comercial rondara los 80 millones de euros y se prevé crear 700 empleos

MIGUEL FERRARY MALAGA

B Marina de la Farola, la conce-
sionaria de la explotacién co-
mercial del muelle 1, quiere de-
jar atras la polémica de la im-
plantacién de un supermercado
delamarca Carrefour en su ofer-
tayyaplantealaapertura de este
espacio para otono de 2011,
como muy tarde.

Quedan por delante algo mas
de catorce meses para terminar la
construccion de los aparcamien-
tos, el centro cultural ylos locales
bajo el paseo de la Farola, con una
inversién de la concesionaria de 55
millones de euros, alos que habra
que sumar otros 25 millones de in-
version de los empresarios que se
implantaran en la zona para ade-
cuar sus locales.

El eje de esta oferta comercial si-
gue siendo el supermercado Ca-
rrefour, pese a las dudas desper-
tadas inicialmente. La concesio-
naria defendi6 ayer esta apuesta
«para atraer ptblico durante todas
horas», explicé José Dominguez,
consejero delegado de Marina de
la Farola, quien insisti6 en que to-
dos los locales comerciales, in-
cluida la tienda de Carrefour, «se
terminaran en fachaday por fue-
ra mantendrdn una imagen ho-
mogénea, con materiales como
madera y cristal».

Elresponsable de Expansién de
Carrefour en Andalucia, Antonio
Marquez, defendié el supermer-
cado planteado en el muelle 1, de
2.000 metros cuadrados, como
un proyecto «innovador» dentro
dela propia cadena de alimenta-
cidn, al estar centrado para clien-

LAS CLAVES

SUPERMERCADO
Estara situado bhajo una zona
de paseo y jardines
La tienda de Carrefour, de
2.000 metros cuadrados, se
situara bajo el paseo que conectara
el paseo de los Curas con la Farola,
en una cota mas elevada. El local
tendra un espacio de transito
peatonal y zona verde en su cubierta.

PLAZOS
Catorce meses de trabajos
a contar desde ahora
El consejero delegado de
Marina de la Farola, José
Dominguez, destacd que quedan 14
meses de trabajo en el muelle y
aclaro que la tramitacion para
construir el centro cultural no
paraliza el resto de los trabajos.

OFERTA
Distribucion de usos dentro
del Muelle Uno

3 El Muelle Uno dispone de

50.000 metros cuadrados, de

los que 6.300 son para el edificio
cultural, 5.000 para restauracion,
7.000 para moda y complementos
y 2.000 metros cuadrados de
alimentacion.

ATRACTIVO
El supermercado y el centro
cultural seran los motores
Marina de la Farola apunta que
el centro cultural de la esquina
y el supermercado aseguran la
afluencia de publico a distintas horas.

CARLOS CRIADO

Carrefour invertira 2,4
millones de € en esta tienda,
el doble de lo habitual en otro
supermercado de la cadena

tes de nivel medio-altoy con una
oferta de productos «de alta gama»
adecuada al perfil de clientes de la
zona. Marquez recalcé que el mo-
delo de tienda del muelle 1 «<no es
de un hipermercado, sino de una
tienda especializada, de dimen-
siones razonables y con una ofer-
ta comercial a la altura de lo que
se espera».

Elresponsable de Expansion de
Carrefour destaco que esta tien-

da «sera unica en la oferta de la
cadena en Espana y Europa», con
al menos un 60% de su oferta co-
mercial considerada de alta gama
ylaimplantacién de nuevas tec-
nologfas.

«La inversién para poner en
marcha la tienda sera de 2,4 mi-
llones de euros, lo que supone
multiplicar por dos el coste normal
de cualquier supermercado de la
cadena», apunt6 Antonio Mar-
quez, quien adelanté que prevén
la creacién de 70 puestos de tra-
bajo directos y 40, indirectos.

oferta
La directora comercial de Cus-
hman&Wakefield, Cristina Pérez

de Zabalza, encargada de la co-
mercializacién de los 14.000 me-
tros cuadrados disponibles,
apuntd que yase ha contratado el
65% dela superficie total del Mue-
lle Uno, en especial en hosteleria
«queestd practicamente al 100%».

Pérez de Zabalza apunt6 que to-
davia queda un afo largo para ce-
rrar acuerdos para ocupar el res-
to del espacio, aunque afirmé que
tienen un nivel muy bueno «para
la actual situacién de crisis».

Sobre las expectativas del Mue-
lle Uno, la directora comercial
de Cushman&Wakefield adelan-
t6 que se calculan 3 millones de
visitas al ano y la creacién de
unos 700 empleos.

LA OFERTA COMERCIAL

! 4
Variedad de negocios,
aunque sin desvelar
marcas todavia

P> Sélo se conocen dos marcas que
van air en la oferta comercial del
Muelle Uno: el Café de Paris y Ca-
rrefour. Sin embargo, aunque la co-
mercializadora no quiso adelantar
mas nombres por ahora, si adelan-
t6 algunos de los usos que van a te-
ner estos locales, como 6ptica, ban-
ca, perfumeria, peluqueria, telefo-
nia, moda, calzado, complementos,

bisuteria, joyeria, juguetes, pastele-
ria, heladeria, cafeteria y restaura-
cion, tanto de ambito local, nacio-
nal como internacional. En cuanto a
esta ultima actividad, la directora
comercial de Cushman&Wwakefield,
Cristina Pérez de Zabalza, destaco
que habra establecimientos dedica-
dos al pescaito, de comida italiana
0, incluso, un asador de Burgos.
Respecto a laimagen de esta
zona comercial, Pérez de Zabalza
destaco que se pondra un especial
énfasis en las zonas verdes, con va-
rias plazas en las que predomina-
ran los jardines, con hierbas aroma-
ticas, olivos, higueras, cipreses y
adelfas, entre otras especies. De
hecho, el paseo de la Farola amplia-
ra su anchura con una zona de pa-
seoy de jardines que representara

la cubierta de los locales comercia-
les. Un aspecto que destacara en el
muelle, disefiado por el estudio L35,
son las pérgolas moviles que busca-
ran aportar sombray alguna pro-
teccion ante las lluvias. Ademas, se
contemplan siete accesos que ten-
dran una imagen unificada para in-
vitar a entrar en el muelle.

El consejero delegado de Marina
de la Farola, José Dominguez, se re-
firio también al supermercadoy la
opinion de la Autoridad Portuariay
el Ayuntamiento de Malaga sobre
sus implantacion: «Todo el que co-
noce el proyecto le gusta, salvo ra-
ras excepciones», aseguré Domin-
guez, que continud: «Saben que la
promotora esta intentando hacer lo
mejor posible, mimando este espa-
cio emblematico.



