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Un ejecutivo externo
dirigirá Furest
ANTONIO FUREST MAS SE JUBILAA LOS 63 AÑOS DE EDAD

El centro comercial Splau tiene
alquilada el 80% de su superficie
ABRIRÁ EN MAYO JUNTO AL NUEVO ESTADIO DEL RCD ESPANYOL

Torres hace un hueco
al vino sin alcohol
INNOVACIÓN/ El grupo familiar ha logrado ya 1.800 clientes
para‘Natureo’, entre restaurantes y grandes superficies.

MarisaAnglés.Barcelona
Antonio Furest Mas, tercera
generación de la cadena cata-
lana de moda Furest, deja la
gerencia de la compañía y se
jubila a los 63 años. La empre-
safamiliar,participadaal50%
por la familia de Antonio Fu-
rest y por los herederos de su
hermano, Enrique Furest,
nombrará a un directivo ex-
ternoalafamiliayalacompa-
ñía para asumir la gerencia de
lafirma.

Furest, nacida en 1898, em-
pleaactualmenteaseismiem-
bros de la cuarta generación
de la familia, tres por cada ra-
ma. Al igual que muchas otras
empresas familiares catala-
nas,haoptadoporlaprofesio-
nalización de la gerencia. La
empresa, que ha convocado
una junta general extraordi-
naria el 31 de marzo para
nombraralnuevodirectorge-
nerente, está en negociacio-
nes “muy avanzadas con un
profesional que no pertenece
a la familia ni trabaja en la
compañía”, explicó ayer An-
tonioFurestMas.

TraselfallecimientodeEn-
rique Furest Mas, hace diez
años, las dos familias acorda-
ron que Antonio Furest man-
tendría la gerencia durante
una década. Transcurrido es-
te tiempo, la empresa está ul-
timandolospreparativospara
surelevo.

Paralelamente, se prevé un
cambioenelsistemadeadmi-
nistración de la compañía,
que pasará de un administa-
dor único, actualmente Anto-
nioFurest,aunconsejodead-

La tienda de Furest de Passeig de Gràcia se abrió en 1917.

Bodega del grupo vinícola Miguel Torres en Vilafranca del Penedés. ministración. El consejo esta-
rá formado por miembros de
la familia Furest y por aseso-
res externos, aunque todavía
está por decidir cuántos
miembros integrarán este ór-
gano. En el orden del día de la
junta de accionistas consta
también el nombramiento de
un comité de control para la
sociedad.

Furest fue fundada en 1898
por Estanislao Furest Roca.
Actualmente, el grupo cuenta
con ocho tiendas en Barcelo-
nayfacturó15millonesdeeu-
ros en 2008. La más antigua

es la de Passeig de Gràcia, que
abrió en 1917 y es uno de los
establecimientos de mayor
antigüedad del paseo. En to-
tal, la compañía emplea a 110
personas.

En las últimas temporadas,
Furest ha alternado el diseño
clásico de sus prendas y la alta
sastrería masculina con una
nueva línea de moda más de-
portiva dirigida a un público
más joven. Además, este in-
vierno ha apostado por un
nuevo segmento de mercado:
el público femenino. La cade-
na ya introdujo hace años al-
gunas prendas de moda para
mujer de otras marcas. El pa-
sado septiembre, se lanzó de
lleno a la captura de este seg-
mento con su propia colec-
ción bajo lamarca Furest Wo-
man.

La compañía de
moda pondrá en
marcha un
consejo de
administración

RosaMatas.Lleida
Pensandoenquienesnoquie-
ren beber alcohol y prefieren
acompañar sus comidas, ce-
nasoaperitivos,conunabebi-
da más intensa que el agua o
un refresco Miguel Torres, la
matriz del grupo vinícola de
VilafrancadelPenedés,haco-
locado en el mercado el pri-
mer vino sin alcohol en Espa-
ña. Tiene sólo 0,5 grados. Se-
gún la compañía, entre res-
taurantes y grandes superfi-
cies ya tiene 1.800 clientes de
sunuevovino,Natureo.

Conestapropuesta,lacom-
pañía participa este año en el
Premio Innovación Tecnoló-
gica Agraria (PITA) del De-
partament d’Agricultura, Ali-
mentació i Acció Rural, en la
categoría de la agroindustria.

“Partimos de un vino blan-
co aromático que ha fermen-
tado durante dos semanas
que se desalcoholiza por mé-
todos puramente físicos, has-
ta llegar a sólo un 0,5% de al-
coohol mediante el sistema
conocido como spinning co-
ne colum, sistema de evapori-
zación al vacío con sistemas
de conos rotantes”, explica
Mireia Torres Maczassek, di-
rectora técnica. El proceso de
investigación ha sido largo.
Comenzó en 2005 con el apo-
yoeconómicodelCidemydel
Ministerio de Ciencia y Tec-
nología, por medio del CDTI
yelprogramaProfit.

Exportaciones
Mireia Torres está satisfecha
del producto que ha conse-
guido la empresa a la que
otros grupos empiezan a imi-
tar. “Es un producto que pue-
de hacerse un hueco entre los
deportistas, los amantes de la
vida sana, personas preocu-
padas por su línea, consumi-
dores habituales de produc-

tos con pocas calorías y entre
los conductores, un colectivo
muy sensible a los efectos del
alcohol”,cuenta.

Fundada en 1870, Torres
está dirigida ahora por la
cuarta generación familiar
que representan el presiden-
te, Miguel Torres, y los vice-
presidentes, Juan María y
Marimar Torres, y la quinta
representada por Arnau To-
rres Rosselló y Mireia y Mi-
guelTorresMaczassek.

Líderenelsectordevinosy
brandys, desde sus bodegas
en el Penedés, La Rioja, Ribe-
ra de Duero, Chile y Califor-
nia (EEUU), Torres comer-
cializa sus productos en 140
países. Sus exportaciones su-
ponen el 70% de sus ventas,
cuando hace cinco años no
llegabanal50%.

El peso de sus exportacio-
nes en un mercado europeo

cada vez más complicado pa-
ra su sector y la crisis han in-
fluido en la reducción de sus
ventas en 2009. El grupo, con
1.291empleosdirectos,979de
ellos en España, cerró el ejer-
cicio con una facturación, sin
IVA, de 184 millones de eue-
ros frente a los 196 millones
de2008.

Para participar en el pre-
mio PITA, el grupo presenta
también algunas de sus ini-
ciativas medioambientales,
como la instalación de placas
fotovoltaicas en su bodega de
Vilafranca; la introducción
progresiva de vehículos de
motor híbrido en su flota, pa-
ra reducir el consumo de
combustible; la participación
en Demèter, un proyecto Ce-
nit que persigue adaptar el
sector vinícola al camb io cli-
mático, y su inversión en un
parqueeólicoenAnoia.

El grupo tiene cinco cen-
tros culturales en Barcelona,
Madrid, Valencia, Palma de
Mallorca y Tenerife. En 1986
creó una fundacin que se
comprometió con niños des-
favorecidos, que trabaja con
la Fundación Vicente Ferrer
enAnantapur(India).

Expansión.Barcelona
El centro comercial Splau,
que abrirá en mayo junto al
nuevo estadio del RCD Espa-
nyol, en los municipios de
Cornellá y el Prat de Llobre-
gat, ya tiene comprometida el
80% de su superficie, según
informó ayer su promotora,
Acciona. El centro contará
con 165 marcas comerciales,
unhipermercadoy18salasde
cine. La oferta estará reparti-
da entre las marcas de moda ,
las tiendas de electrónica y la
oferta de ocio y restauración.

Por el momento se han
captado firmas como Zara,
Bershka, Stradivarius, Man-
go, H&M, Jack&Jones, C&A,
Massimo Dutti, Oysho y Pri-

mark. También estarán en es-
te centro las cadenas Media
Markt y Miró y un centro de
Mercadona como adelantó
EXPANSIÓN Catalunya el
pasado23denoviembre.

Las 18 salas de cine estarán
gesionadas por Área Catalana
de Exhibició Cinematogràfi-
ca (ACEC). Fuentes de la aso-
ciación han afirmado que el
complejo, que aún no sabe
con qué marca comercial
operará, será de los más avan-
zadosdeCatalunya.

Publico
El centro confía en recibir al-
gunos de los espectadores del
Espanyol, por su proximidad
con el estadio. Por otro lado,

sebeneficiarádeestarsituado
en una de las comarcas más
pobladas de Barcelona. En su
áreadeinfluencia,enunradio
de desplazamiento inferior a
diezminutos,vivenmásdeun
millón de personas. Acciona
calcula que si se amplía el ra-
dio a unos 30 minutos de dis-
tancia, se puede contar con
una masa de 4,2 millones de
personas.

El centro comercial se ha
construido con una arquitec-
turaabierta,dondeloscomer-
cios se sitúan formando un
anillo de dos plantas. En total,
hay una superficie construida
de54.500metroscuadradosy
2.800 plazas de aparcamien-
to.

IMPULSO AGROALIMENTARIO

La compañía vinícola
catalana tiene 1.291
empleos directos, de
los que 979 están en
España
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